UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetni¢ wytgcznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi
przy poszczegdlnych polach lub w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np. "pobieranie*/niepobieranie*" oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg
odpowiedz? i pozostawic¢ prawidtowg. Przyktad: "pobieranie®*/niepobieranie*".

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, do | Urzad Miejski w Gdansku
ktorego adresowana jest oferta

2. Rodzaj zadania publicznego® 1a) wspieranie rodziny i systemu pieczy zastepczej

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sqdowym lub innej
ewidencji, adres siedziby, strona www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Nazwa: Fundacja Share the Care, Forma prawna: Fundacja, Numer Krs: 0000810721, Kod pocztowy:

01-510, Poczta: Warszawa, Miejscowos¢: Warszawa, Ulica: Gen. Zajgczka, Numer poses;ji: 32,
Wojewddztwo: mazowieckie, Powiat: Warszawa, Gmina: Zoliborz (dzielnica), Strona www:
www.sharethecare.pl, Adres e-mail: malgorzata.adamowicz@sharethecare.pl, Numer telefonu:
696780255,

Adres do korespondencji jest taki sam jak adres oferenta

2. Dane osoby upowaznionej do Matgorzata Adamowicz
sktadania wyjasnien dotyczacych
oferty (np. imie i nazwisko, numer

. .. | Adres e-mail: malgorzata.adamowicz@sharethecare.pl
telefonu, adres poczty elektronicznej)

Telefon: 696 780 255

Ill. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Jak zostac tatg zastepczym?
2. Termin realizacji zadania? Data 02.06.2025 Data 30.08.2025
rozpoczecia zakonczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
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Opis zadania

Celem zadania jest budowanie rzetelnego, pozytywnego i angazujgcego wizerunku pieczy zastepczej
oraz zachecenie potencjalnych kandydatéw do zostania rodzicami zastepczymi. Waznym aspektem
projektu jest promocja lokalnych rozwigzan w zakresie pieczy zastepczej oraz przedstawienie
dobrych praktyk wypracowanych przez Miasto Gdansk, ktére stanowi przyktad skutecznego i
odpowiedzialnego dziatania w tym obszarze.

Realizacja zadania obejmuje szereg zintegrowanych dziatan informacyjno-edukacyjnych, takich jak:
-produkcja podcastu i tresci multimedialnych

-realizacja profesjonalnego odcinka podcastu z udziatem gdanskiego ojca zastepczego i eksperta
MOPR Gdansk ds pieczy zastepczej, ilustrujgcego realne wyzwania i korzysci ptynace z petnienia tej
roli. Powstanie réwniez --transkrypcja i artykut oparty na rozmowie,

- 5 dynamicznych szortéw wideo oraz posty z cytatami, ktdre zostang szeroko wypromowane w
mediach spotecznosciowych.

- webinar edukacyjno-informacyjny z udziatem eksperta ds. pieczy zastepczej z Miasta Gdansk oraz
ojca zastepczego mieszkajgcego w Gdansku. Wydarzenie bedzie transmitowane online i dostepne
dla szerokiej publicznosci — w szczegdlnosci osdb rozwazajgcych zostanie rodzing zastepcza.

Temat webinaru ,Jak zostac rodzing zastepczg w Gdansku — praktyczne informacje i prawdziwa
historia”

Cel:

-budowanie rzetelnego i angazujgcego wizerunku pieczy zastepczej.

-przedstawienie konkretnych informacji na temat procedur i wsparcia dostepnego w Gdarnsku.
-zachecenie uczestnikdw do zadawania pytan i rozwiewania obaw.

-zaprezentowanie dobrych praktyk i rozwigzan lokalnych wdrazanych przez Miasto Gdansk.

Czesc | (ekspercka): Przedstawienie systemu pieczy zastepczej w Gdansku — krok po kroku, kto i jak
moze zostaé rodzing zastepczy, jakie formy wsparcia oferuje miasto, jakie sg obowigzki i prawa,
przedstawienie procedury, formy wsparcia oraz systemowe podejscie stosowane w miescie.

Czesc Il (osobista historia): Rozmowa z ojcem zastepczym z Gdanska o jego motywacjach,
doswiadczeniach, wyzwaniach i radosciach.

Czesc Il (Q&A na zywo): Otwarta sesja pytan i odpowiedzi na czacie, moderowana przez zespét
Fundacji. Dzieki formule Q&A uczestnicy mogg zada¢ pytania bezposrednio, anonimowo i w
komfortowych warunkach. To wazne, poniewaz wiele osdb nie wie, do kogo zwrdcic sie z
pierwszymi watpliwosciami a ten webinar daje im takg mozliwos¢.

- cykl postéw w przystepnej formie graficznej, promujacych webinar edukacyjny, podcast oraz
prezentujacych kluczowe pojecia, procedury i korzysci zwigzane z pieczg zastepczg — w tym
konkretnie w Gdansku — publikowany na Facebooku, Instagramie i LinkedIn.

Dodatkowo zostanie zaplanowana i wdrozona promocja w mediach spotecznosciowych

Zostanie ona opracowana na bazie strategii komunikacji w kanatach Fundacji (Facebook, Instagram,
LinkedIn) oraz targetowana promocja postow, podcastu i materiatéw edukacyjnych w celu dotarcia
do potencjalnych kandydatéw na rodzicow zastepczych.

Dziatania te wpisuja sie w misje Fundacji Share the Care, promujacej partnerski model rodziny,
rownosé rodzicielska i kulture réGwnych szans. Projekt odpowiada na potrzeby Miasta Gdarisk w
zakresie budowania swiadomosci spotecznej i rozwoju systemu pieczy zastepczej. Dzieki
partnerstwu z miastem mozliwe jest dotarcie do szerokiej grupy odbiorcéw z regionu, wzmocnienie
wizerunku Gdanska jako miasta otwartego i wspierajgcego rodziny oraz inspirowanie do lokalnych
dziatan na rzecz dzieci wymagajacych opieki zastepczej.

Zadanie "Jak zostad tatg zastepczym" jest dziataniem uzupetniajgcym do oferty "Tata zastepczy-
prawdziwa historia".
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Miejsce realizacji

Gdansk

4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

Nazwa rezultatu

Planowany poziom
osiggniecia rezultatow
(wartosc docelowa)

Sposob monitorowania
rezultatéw / zrédto
informacji o osiggnieciu
wskaznika

Produkcja odcinka podcastu z ojcem 1 odcinek Liczba opublikowanych

zastepczym i ekspertem ds. pieczy z odcinkéw

MOPR Gdansk

Przygotowanie 5 shortow z podcastu |5 shortéw Liczba opublikowanych
szortéw

Artykut i transkrypcja z podcastu 1 artykut Liczba opublikowanych
artykutéw

Przygotowanie i opublikowanie 10 szt Liczba opublikowanych

materiatdéw oraz zaplanowanie materiatow

promocji w mediéw

spotecznosciowych

Webinar edukacyjny 1 szt Liczba przeprowadzonych

webinarow

Promocja w mediach
spotecznosciowych

zasieg kampanii 100 000

osiggniety zasieg kampanii

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w
ofercie oraz zasobow, ktére bedg wykorzystywane w realizacji zadania.

Charakterystyka oferenta

Fundacja od samego poczatku swojej dziatalnosci zabiegata o praktyczne wdrozenie dyrektywy
work-life balance w Polsce. Zajmujemy sie edukowaniem spoteczefistwa w temacie partnerstwa i
rownosci w rodzicielstwie. Regularnie prowadzimy bezptatne webinary prawne dla rodzicéw na
temat ich praw po urodzeniu sie dziecka, oraz webinary psychologiczne na temat partnerstwa w
rodzicielstwie. Prowadzimy portal www.teamrodzina.pl - pierwszy w Polsce portal parentingowy, w
ktorego centrum sg rodzice (a nie dzieci!). Piszemy o relacjach miedzy rodzicami, o relacjach
rodzicow z dzie¢mi, potrzebie realizowania sie w innych sferach zycia, kwestiach zawodowych,
finansowych, prawnych i spotecznych. Nagrywamy od 4 lat podcast Team Rodzina-rozmowy o
partnerstwie - rozmowy na temat réznych aspektow rodzicielstwa. Prowadzimy tez badania
pozwalajgce lepiej zrozumiec potrzeby wspétczesnych rodzicéw. Przygotowujemy przewodniki oraz
kampanie dla rodzicow i pracodawcow. Prowadzimy bezptatne konsultacje prawne dla rodzicéw na
temat dzielenia sie urlopem rodzicielskim.
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Wspdtpracujemy z innymi organizacjami pozarzagdowymi, ktéorym przyswieca ten sam cel —
budowanie réwnosci we wszystkich obszarach zycia. W 2024 r. podpisalismy 5-letnie partnerstwo z
ZUS, by wspdlnie dziata¢ na rzecz réwnosci rodzicielskiej w Polsce.

Fundacja byta partnerem merytorycznym kampanii i rankingdw dotyczgcych réwnosci w
rodzicielstwie miedzy innymi, w konkursie "Réwnowaga"-organizowanym przez Fundacje Kulczyk,
"Rodzice na Etacie"-ogranizowanym przez Forbes, "Tata w domu"-kampanie spoteczng
organizowang przez Onet oraz najnowszg Kampanie OLX-"Praca z korzyscig dla wszystkich".

W roku 2024 przeprowadzitySmy bezptatne Eventy-wydarzenia dla rodzicow oraz pracodawcéw
dotyczace partnerstwa i wyréwnywania szans na rynku pracy oraz w domu- 2 z nich pod
patronatem honorowym Ministerstwa Rodziny Pracy i Polityki Spoteczne;j.

Fundacja prowadzi co roku rowniez swoje kampanie spoteczne: Réwni w domu-Réwni w pracy-
wspierajace pracodawcow w dazeniu do réwnosci rodzicielskiej na rynku pracy, Proud to be a
working Mum-kampanii promujgca aktywnos$¢ zawodowa kobiet oraz Facet na 100 Pro-kampania
Dlatego tak wazne jest dla nas edukowanie ojcdw na temat przystugujgcych im praw i
przekazywanie im tej wiedzy w dostepny dla nich sposéb oraz promowanie jej. Wiecej o Fundacji:
www.sharethecare.pl, Portal fundacji: www.teamrodzina.pl

Doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie

Fundacja ma na swoim koncie realizacje kilku projektéw grantowych, ktérych realizacja zakonczyta
sie sukcesem (Aktywni Obywatele, Inkubator Innowacji Spotecznych Transer Hub)

W roku 2023 i 2024 przeprowadzitySmy 6 projektéw realizowanych jako zadanie publiczne z art 19a
dotyczace edukacji i promowania praw przystugujacych rodzicom po urodzeniu sie dziecka z
miastami: Krakow, Warszawa, Wroctaw i £édz. Wszystkie projekty zostaty zakoriczone sukcesem,
zatozone rezultaty zrealizowane i sprawozdania zatwierdzone.

Fundacja ma réwniez duze doswiadczenie w prowadzeniu webinaréw. W ramach swojej misji
edukacyjnej Fundacja przeprowadzita ok 50 bezptatnych webinaréw prawnych i psychologicznych z
udziatem ekspertow.

W roku 2025 Fundacja organizuje juz po raz czwarty Fundacja prowadzi kampanie ,Facet na 100
Pro” stawia na autentycznos¢ i moc zyciowych opowiesci. Chcemy pokazaé, ze ojcostwo nie ma
jednej, idealnej formuty — kazdy tata ma swojg niepowtarzalng droge, petng wyzwan, radosci i
codziennych odkry¢.

Celem kampanii jest edukacja na temat tego, jak wazna jest rola taty w zyciu dzieci, ale tez jak
ojcostwo stuzy samym mezczyznom. Jej celem jest réwniez edukacja rodzicow na temat nowych
praw ojcow, ktére weszty w zycie w 2023 roku. Dzieki nowym uprawnieniom, w 2024 roku juz
42,000 ojcéw skorzystato z urlopu rodzicielskiego (17 % versus 1% przed wejsciem w zycie
dyrektywy work-life balance).

W tegorocznej kampanii Facet na 100 PRO stawiamy na autentyczne historie ojcéw z catej Polski,
czyli site ROLE-MODELS

W kwietniu zorganizowany zostat konkurs na Ambasadoréw kampanii Facet na 100 pro. Autoréw 10
najciekawszych historii zaproszeni zostang na nagrania video i przyznamy status Ambasadora
tegorocznej kampanii Facet na 100 PRO. PRAWDZIWE HISTORIE.

W czerwcu w 10 wyjgtkowych historii ojcow z catej Polski, ktére zilustrujg rézne oblicza
zaangazowanego taty — od tych stawiajgcych pierwsze kroki w ojcostwie, po doswiadczonych
rodzicow, ktérzy z dumg opowiadajg o swoich pociechach. Jedna z tych historii bedzie dotyczyta
ojca zastepczego-bedzie to ojciec z Gdanska.

Dlaczego to tak wazne?

-przetamywanie stereotypdw-pokazujgc prawdziwe doswiadczenie rodziny zastepczej,
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uswiadamiamy, ze opieka nad dzie¢mi to nie wytacznie ,,zadanie” rodzicéw biologicznych, lecz
przede wszystkim misja petna mitosSci i poswiecenia.

-pokazywanie lokalnego wzoru do nasladowania- historia taty z Gdariska jako Ambasadora kampanii
pozwoli mieszkanncom zobaczy¢, ze w ich otoczeniu dziatajg ludzie gotowi otworzy¢ swoje serca i
dom. To buduje dume z miasta i zacheca kolejnych kandydatéw do podjecia roli rodzica
zastepczego.

-wzmochienie rownosci rodzicielskiej-rodzina zastepcza to kolejny wymiar zaangazowanego
ojcostwa — tutaj rdwnie wazna jest gotowosc do wspdlnego wychowywania, dzielenia obowigzkéw i
budowania bezpiecznej wiezi. Promujac te historie we wspdtpracy z miastem Gdansk, podkreslamy,
ze nowoczesne ojcostwo i wsparcie dla dzieci w trudnej sytuacji to priorytety lokalnej polityki
rodzinnej.

-budowanie sieci wsparcia-pokazanie gdanskiego taty zastepczego w ramach ogdlnopolskiej
kampanii to sygnat dla instytucji, organizacji pozarzgdowych i samych mieszkancéw, ze temat pieczy
zastepczej jest wazny, widoczny i godny wsparcia — takze na poziomie samorzadu.

Zasoby, ktére bedg wykorzystywane w realizacji zadania

1.Produkcja podcastu-stworzenie profesjonalnego odcinka podcastu z udziatem eksperta i ojca
zastepczego — rozmowa na temat wyzwan, motywacji i doswiadczen zwigzanych z pieczg zastepcza
z gdanskim ojcem zastepczym i ekspertem ds. pieczy z MOPR Gdarisk

Zasoby:

Dziennikarz / Redaktor merytoryczny — przygotowanie scenariusza rozmowy, przeprowadzenie
wywiadu, redakcja tresci.

Koordynator projektu (Karolina Andrian) — zapewnienie udziatu odpowiednich ekspertéw i goscia,
nadzor nad zgodnoscia z celami projektu, koordynacja produkgji.

Zasoby technologiczne — sprzet audio (wtasny lub wynajety), studio nagraniowe (jesli konieczne),
oprogramowanie do montazu dzwieku.

Zasoby merytoryczne — konsultacje z ekspertami oraz specjalistami z zakresu pieczy zastepczej w
zakresie doboru tresci i pytan.

2. Przygotowanie 5 shortéw z podcastu (klipy wideo 1-2 minuty) wyciecie i opracowanie
najciekawszych fragmentéw podcastu w formie dynamicznych, krétkich materiatéw wideo do
promocji w social media.

Zasoby:

Grafik / specjalista ds. social media (Aleksandra Watesa) — montaz szortéw (wideo + napisy),
przygotowanie miniatur, dostosowanie formatéw do Facebooka, Instagrama, LinkedIna.
Koordynator projektu (Karolina Andrian) — zatwierdzenie wyboru fragmentdw, nadzor nad
harmonogramem i publikacja.

Zasoby technologiczne — oprogramowanie do montazu i narzedzia do dodawania napisow.
3.Artykut i transkrypcja z podcastu-stworzenie artykutu opartego na tresci podcastu oraz
transkrypcji catej rozmowy — publikacja na stronie kampanii i w portalu TeamRodzina.pl.

Zasoby:

Dziennikarz / Redaktor merytoryczny — przygotowanie artykutu w oparciu o tres$¢ rozmowy,
redakcja jezykowa i merytoryczna transkrypcji.

Platformy publikacyjne — CMS portalu TeamRodzina.pl, strona kampanii ,,Facet na 100 Pro”
(www.tata.teamrodzina.pl).

4.Grafiki i posty do podcastu-przygotowanie materiatéw graficznych zapowiadajgcych podcast,
webinar oraz szorty — w formacie zgodnym z kanatami social media.

Zasoby: (Aleksandra Watesa)—- projektowanie layoutéw graficznych (oktadka odcinka, cytaty, grafiki
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do reelséw i stories), redakcja tresci postow, przygotowanie copy i hasztagéw.

5. Webinar edukacyjny-Zasoby wykorzystane w realizacji webinaru:

Zasoby ludzkie:ekspert z Miasta Gdansk — specjalista ds. pieczy zastepczej, ktéry przedstawi
procedury, formy wsparcia oraz lokalne rozwigzania stosowane w Gdansku, ojciec zastepczy z
Gdanska — gosc specjalny webinaru, ktéry opowie o wtasnych doswiadczeniach i odpowie na
pytania uczestnikéw, moderator z ramienia Fundacji Share the Care — prowadzenie wydarzenia,
moderacja dyskusji i sesji Q&A. Obstuga platformy webinarowej, transmisji na zywo, czatu,
Zasoby promocyjne i komunikacyjne:

Posty promujace wydarzenie w kanatach Fundacji Share the Care: Facebook, Instagram, LinkedIn —
zapowiedzi, przypomnienia, podziekowania po wydarzeniu oraz mailingi do bazy Fundacji.
Zostang przygotowane profesjonalne grafiki do promocji webinaru — przygotowane przez grafika na
potrzeby medidéw spotecznosciowych i mailingdw.

Zasoby merytoryczne: scenariusz webinaru — opracowany we wspotpracy z ekspertami i
moderatorem oraz lista Q&A i najczestszych pytan kandydatéw na rodzicéw zastepczych
przygotowana wspbélnie z zespotem merytorycznym Fundacji i Miasta Gdansk.

6. Promocja w mediach spotecznosciowych-dotarcie do potencjalnych kandydatéw na rodzicow
zastepczych oraz szerokiej opinii publicznej z przestaniem edukacyjnym i inspirujgcym.
Zasoby:(Aleksandra Watesa)— publikacja i zarzgdzanie kampanig w kanatach: Facebook, Instagram,
LinkedIn.

7. Koordynator projektu (Karolina Andrian), ktéra ma duze doswiadczenie w koordynowaniu
projektami grantowymi - 0,25 ETATU przez 3 miesigce

-weryfikacja merytoryczna i finalna akceptacja materiatow.

-opracowanie harmonogramu publikacji i strategii komunikacji, zatwierdzanie tresci.
-zapewnienie spdjnosci dziatan, terminowej realizacji i osiggniecia wskaznikow.

-planowanie harmonogramu produkcji i promocji,

-kontakt z gos¢mi podcastu, dziennikarzem, grafikiem i zespotem social media,

-kontrola budzetu i spdjnosé z celami zadania,

-sprawozdawczosc i analiza rezultatow kampanii podcastowe].

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztow realizacji zadania publicznego

Lp. | Rodzaj kosztu Wartos¢ PLN Z dotagcji Z innych
Zrodet
1. |Produkcja odcinka podcastu z ojcem 2 000,00
zastepczym i ekspertem ds. pieczy z
MOPR Gdansk
2. | Przygotowanie 5 shortdw z podcastu 300,00
3. | Artykut i transkrypcja z podcastu 400,00
4. |Przygotowanie i opublikowanie 1 250,00

materiatéw oraz zaplanowanie
promocji w medidw
spotecznosciowych

5. | promocja projektu w social mediach 1 250,00
6. |webinar 2 300,00
7. | koordynator projektu 2 500,00
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Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 10 000,00 10 000,00 0,00

V. Oswiadczenia

Oswiadczam(y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalnosci pozytku
publicznego oferenta(-téw);

2) pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sie odbywac wytgcznie w ramach prowadzonej
odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego;

3) oferent* / oferenci* sktadajgcy niniejszg oferte nie zalega(-jg)* / zategat=ja}* z optacaniem
naleznosci z tytutu zobowigzan podatkowych;

4) oferent* / oferenci* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-j3)* / zategaf=ig}* z optacaniem
naleznosci z tytutu sktadek na ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sagdowym* / inng

e idencig® ;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem
prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systemdéw informatycznych,
osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyty stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie
danych osobowych.

........................................ . ] . KAROLINA Elektronicznie podpisany
Signature Not Verified ze2 KAROLINA
..... g / ‘ KATARZYNA E;\‘?ARZYNA KALINOWSKA-

KALINOWSKA- ANDRIAN
Data: 2025.05.06 13:48:53

ANDRIAN +02'00"

..... Data: 2025. 6 13:31:55
CEST

(podpis osoby
upowaznionej
lub podpisy osdéb
upowaznionych
do sktadania oswiadczen
woli
w imieniu oferenta)

Zataczniki:

1. Aktualny dokument potwierdzajgcy status prawny oferenta i umocowanie 0séb go
reprezentujgcych - o ile nie jest on dostepny w internetowej Wyszukiwarce Podmiotéw
Krajowego Rejestru Sadowego (fakultatywny)
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2. W przypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotu sktadajgcego oferte niz wynikajgcy
z KRS lub innego, wtasciwego rejestru — petnomocnictwo oraz potwierdzenie uiszczenia optaty
skarbowej, jesli nie obwigzuje zwalenie z optaty (fakultatywny)

3. Kopia umowy lub statutu spétki w przypadku gdy Oferent jest spotkg prawa handlowego, o ktérej
mowa w art. 3 ust. 3 pkt 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i
o wolontariacie. (fakultatywny)

4. Umowe pomiedzy Oferentami, ktdrzy ztozyli oferte wspdlng, okreslajgca zakres ich $wiadczen,
sktadajacych sie na realizacje zadania publicznego (fakultatywny)

Y Rodzaj zadania zawiera sie w zakresie zadan okreélonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pdzn. zm.).
2 Termin realizacji zadania nie moze byé dtuzszy niz 90 dni.
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